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PROGRAM 2:

RAZVOJ IN TRiENjE LOKALNO TIPICNIH PRIDELKOV,
IZDELKOV IN STORITEV, KREPITEV ZNANJA, UVAJANJE
NOVIH PODJETNISKIH IN EKOLOSKIH TRENDOV

Tokrat vam predstavljamo enega izmed programov Lokalne razvojne
strategije (LRS) za hribovski del Severne Primorske, natan¢neje Program
2, Ki je za Sirso javnost najzanimivejsi in se nanasa na razvoj in trzenje
lokalno tipi¢nih pridelkov, izdelkov in storitev, krepitev znanja, uvajanje
novih podjetniskih in ekoloskih trendov. Z njim Zelimo oblikovati nove
pridelke, izdelke in storitve ter povecati koli¢ino in kakovost obstojecih,
povecati stevilo ponudnikov, ustvarjati nova delovna mesta, dvigovati
raven znanja, spodbujati inovativnost, podjetnost in naravi prijazno
gospodarjenje s prostorom. Omenjeni program podpiramo z izvajanjem
aktivnosti v okviru petih prednostnih nalog:

PREDNOSTNA NALOGA 2.1; PREDNOSTNA NALOGA 2.2
RAZVOJ IN ORGANIZIRANO TRZENJE LOKALNO  KREPITEV ZNANJA NA PODEZELJU
TIPICNIH PRIDELKOV, IZDELKOV IN STORITEV

Aktivnosti: Aktivnosti:

* Razvoj (lokalno tipicnih) pridelkov, izdel-

kov in storitev podeZelja ter zagotavljanje
njihove kakovosti in zadostnih kolicin — V
Bovcu, Idriji, na Lokvah in v Tolminu smo or-
ganizirali prodajo lokalno tipi¢nih pridelkoy,
izdelkov.

¢ Oblikovanje novih produktov - Izdelali smo

kanalsko noso in odkupili recept za Marija-
celjski kolac.

Organizacija in koordinacija razlicnih oblik
trZzenja in povezovanje ponudnikov — \/zpo-
stavili smo skupno blagovno znamko »GRAPE,
dobro pridelano domac, v katero je vkljuce-
nih vec¢ kot 40 ponudnikov.

Promocijske dejavnosti — Organizirali smo
skupno prireditev v Idriji, na kateri so sode-
lovali ponudniki s celotnega obmocja LAS,
izdelava filma Marijaceljski kola¢, dokumen-
tarni film Alpe brez meja ipd.

Iskanje in izvajanje alternativnih moznosti
prodaje — Uredili smo trzni prostor v Kobari-
du in kupili kiosk v Tolminu.

Povezovanje s turisticno gostinsko ponud-
bo - I1zdelali smo recepture jedi iz drobnice
in izdali knjizico receptow.

e Priprava, izdelava in izvajanje letnih na-

crtov izobraZevanja za posamezne ciljne
skupine — 1zdelali smo tri kataloge izobra-
Zevanj ter izvedli 104 ucne programe in 9
ocenjevanj, ki se jih je skupno udelezilo prek
2600 uporabnikov.

Evalvacija izobraZevanj in prenos izkusenj
in znanj v prakso — Na podlagi izvedenih
delavnic LAS so se izku$nje in znanja prena-
Sala po celem obmogju LAS.

Promocija novih znanj, pristopov, prenos
dobrih praks in izkuSenj — Zainteresirani
so s pomocjo delavnic prenesli pridobljeno
znanje in izkusnje na svoje kmetije.
Usposabljanje kadrov za vodenje aktivno-
sti razvoja, spremljanja kakovosti, promo-
cije in trZenja produktov podeZelja — 1zde-
lali smo promocijski material GRAPE (promo-
cijska mapa z vloznimi listi ponudnikov, raz-
glednice, panoji), kjer se predstavljajo ponu-
dniki z obmocja LAS.
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Levo: POVEZOVANJE PONUDNIKOV pod skupno
blagovno znamko »GRAPE, dobro pridelano doma«

Levo: DEGUSTACIJSKI PULT NA LOKVAH,
kjer se lahko okusa in kupi izdelke ter

. 3 pridelke z obmocja LAS za razvoj.
Spodaj: V OKVIRU PROJEKTA OSNOVNOSOLCI IN

EKOLOSKO KMETOVANJE so u¢enci iz pososkih
osnovnih 3ol obiskali ekoloske kmetije v Zgornjem
Posocju. Tako so na primer na turisti¢ni kmetiji Pr Jurec¢
kobariski Sestosolci spoznavali pot od zemlje, Zita do
kruha.

Spodaj: projekt RAZVOJ NOVIH
PRODUKTOV / Kanalska nosa

PREDNOSTNA NALOGA 2.3
RAZVOJ NARAVI PRIJAZNEGA KMETOVANJA IN
GOSPODARJENJA S PROSTOROM

Aktivnosti:

 Preusmerjanje konvencionalnih ter razvoj
ekoloskih in biodinamicnih kmetij,

e vzpostavitev skupne ponudbe ter trZenja
ekoloskih in biodinamicnih kmetij ter ob-
mocij — LAS dobro sodeluje tudi z ekolosko
vasjo v Cadrgu. Gre za primer dobre prakse
hribovskega kmetijstva, ki bazira na ekoloski
pridelavi poljs¢in in predelavi mleka v sir Tol-
minc in albuminsko skuto. Tovrstno prakso
Zelimo razsiriti po celotnem obmocju LAS.
Poleg tega smo v okviru projekta LEADER
na zanimiv nacin predstavili osnovne dejav-
nosti ekoloskega kmetovanja tudi u¢encem
osnovnih Sol, jih poducili o prednostih take-
ga nacina kmetovanja in pridelovanja hrane
v primerjavi s konvencionalnimi metodami
ter spodbudili zanimanje in pozitiven odnos
do kmetovanja ter zdrave, ekolosko pridela-
ne hrane.
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PREDNOSTNA NALOGA 2.4 .
KREPITEV PODJETNOSTI IN PODJETNISTVA NA
KMETIJAH IN NA PODEZELJU

 Krepiti podjetniski pristop k razvoju gospo-
darskih dejavnosti na kmetijah in na po-
deZelju, usposobiti ljudi za vodenje malih
podeZelskih podjetij, popestriti ponudbo
na podeZelju in povezati produkte kmetij s
turizmom - Izvajali smo razna predavanja in
delavnice na temo razvoja gospodarskih de-
javnostih na kmetijah in na podeZelju; moti-
virali ljudi za prodajo kmetijskih produktov
na trznicah, organizirali oglede primerov
dobrih praks itd.

Primer dobre prakse 1 (desno): POKRITA KMECKA TRZNICA V IDRIJI

Primer dobre prakse 2 (spodaj): PODEZELSKA TRGOVINA V BOVCU, s
katero upravlja bovsko drustvo Od ovce do izdelka, se nahaja v spodnjih

prostorih PodeZelsko ustvarjalnega centra.
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PREDNOSTNA NALOGA 2.5
INFORMACIJSKA TEHNOLOGIJA ZA PROMOCIJO
IN INFORMIRANOST NA PODEZELJU

e Domacinom in obiskovalcem omogociti
koriscenje informacijske tehnologije, jih
usposobiti za uporabo sodobnih tehnolo-
gij, povecati informiranost ljudi in prepo-
znavnost obmocja - Skozi projekte LEADER
smo opremili (notranja oprema, rac¢unalniki,
tiskalniki ...) PodeZelsko ustvarjalni center
(PUC) v Bovcu, ki se jih posluzujejo tako pre-
bivalci kot obiskovalci. Z racunalniki smo
opremili tudi rac¢unalnisko ucilnico v Idriji,
kjer so se izvajali vecurni racunalniski tecaji.

Viri: Lokalna razvojna strategija za hribovski del Severne Primorske.
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